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一、报告简介
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涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前，我国二次元行业逐渐向成熟发展期靠拢。随着二次元行业逐渐从萌芽走向成熟，市场
已从内容产业环节拉动转向内容产业和周边衍生产业双向拉动，并且伴随着动画、漫画、游
戏等市场表现出色、线上二次元传播平台逐渐成熟与普及，我国二次元行业市场规模已经超
两千亿，用户规模突破5亿人，吸引多个品牌相继入局，并且消费者付费意愿较高。但是，
产品同质化严重等问题也随之而来，在二次元赛道爆满的情况下，企业该如何突破？
1、我国二次元行业逐渐向成熟发展期靠拢
“二次元”来源于日本，得名于漫画和动画等都呈现在2D平面这一特征。狭义的二次元是指以
虚拟人物为中心而展开的内容产品，即ACGN(Animation/动画、Comic/漫画、Game/游戏、
Novel/小说)；在中国语境下，二次元指的是ACG。广义的二次元是指围绕着二次元符号的
一整套生活方式和产业集合。
我国二次元产业发展可以追溯到1980年，电视台引进一批国外优秀的动画，同时长江三角
和珠江三角成为重要的全球动画加工基地；2000年开始，我国出台一系列扶持本土动漫的
政策，二次元行业进入发展探索期；2007年以后，随着AcFun和Bilibili出现及移动上网设备
的逐步普及，二次元产业正式进入初步成长期；2015年，以《大圣归来》、《大鱼海棠》
等国产动画电影为代表，本土二次元内容生产不断发力，二次元会展、演出等新兴产业涌现
，二次元产业迎来高速成长期，并且逐渐向成熟发展阶段靠拢。
中国二次元产业发展历程
发展阶段
简介
产业萌芽期(1980-1999)
·1980年，中国电视台引进了第一部日本动画片《铁臂阿童木》，为黑白形式，并在国内引
起轰动。随后，中国引进了多部日本动画片，如《哆啦A梦》、《七龙珠》、《魔卡少女樱
》，在国内受到广泛热爱。
发展探索期(2000-2006)
·政府为动漫产业发展制定了系列政策，从生产、播映、融资等方面推动产业发展。·随着互
联网在中国的普及，一些高校的BBS上出现了ACG板块，供用户进行分享与交流。一些专
业的二次元社区也出现，比如动漫之家。
初步成长期(2007-2014)
·Acfun和Bilibil分别于2007、2009年相继出现，重点推出了弹幕功能，让二次元产业的发展
到了新阶段。移动互联网的兴起进一步推动了二次元内容消费在线化的发展，二次元文化氛
围进一步形成。
高速成长期(2015至今)
以《大圣归来》为代表的国产电影爆发，国产动画剧集的产量稳步提升，标志中国原创能力
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不断增强。·2018年潮玩产品成为新一代潮流，标志着以IP为核心的二次元周边衍生产业也
进入高速成长期。二次元市场的规模效应和用户消费力不断上升，二次元细分产业，及周边
产业迎来高速增长。
下一个阶段:成熟发展期
⋯⋯
资料来源：观研天下整理
2、二次元行业市场规模超两千亿，用户规模突破5亿人
随着二次元行业逐渐从萌芽走向成熟，市场已从内容产业环节拉动转向内容产业和周边衍生
产业双向拉动，并且伴随着动画、漫画、游戏等市场表现出色、线上二次元传播平台逐渐成
熟与普及，推动着我国二次元行业发展。根据数据显示，2016-2023年，中国二次元产业规
模从189亿元增长至2219亿元，复合年均增长率达到42.2%。

数据来源：观研天下整理
与此同时，国内外优质动漫作品涌现以及《原神》等二次元手游的集中上线，我国二次元用
户规模呈逐年增长趋势。根据数据显示，2023年，中国泛二次元用户规模突破5亿人。

数据来源：观研天下整理
3、各大品牌蜂拥入局二次元圈
因此，在庞大市场规模及用户规模支撑下，“谷子经济”也成为商场及品牌们的引流密码。“谷
子”（goods）是二次元圈子的一种习惯称谓，可以简单理解为与ACGN（动漫、漫画、游戏
、小说）相关的轻周边产品，以徽章（俗称“吧唧”）、立牌、挂件、流沙厚亚克力、插画板
（俗称“色纸”）等为主要形式。
不少老商场想通过“二次元”新业态，重新焕发生命力。例如，上海百联作为国内首座聚焦“次
元文化”的商业体，2023年报信息显示，自2023年1月正式营业，百联ZX单日客流最高达7.5
万；截至2023年12月31日，百联XZ销售额高达3亿元；北京朝阳大悦城在“Chiikawa主题快
闪华北首展”的助推下，商场首周销售额即突破1100万元的成绩。
除各大商场之外，国外“二次元”企业也在中国布局门店，比如日本知名动画制作公司ANIPL
EX（安尼普）全国首店落户上海百联ZX创趣场。同时，名创优品、KKV、中信书店等跨界
企业纷纷涉猎“二次元”领域，如名创优品Chiikawa的联名快闪活动3天销售额即突破800万元
，中信书店动漫主题店“谷知谷知”8月起开业运营。
屈臣氏将快看漫画知名IP元素融入门店形象，借由内容IP改造“场”，营造出年轻、活泼的浓
厚二次元氛围。同时，结合“谷子”这一商品介质，让“店”能承接内容场带来的流量——店内
设有谷仓售卖区和漫画试妆区，消费者在选购快看漫画独家定制的二次元周边商品的同时，
还能在屈臣氏专业美丽顾问的协助下，解锁自己喜爱的漫次元偶像同款妆容。
娃哈哈更是定制以哈宝家族为核心故事人群、哈宝-宗洛风为主人公，通过宗洛风与黑势力
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斗争守护华夏龙脉剧情的漫画，打造符合娃哈哈品牌调性的热血正能量国漫IP故事《白下东
门》，树立娃哈哈的正能量品牌形象，引发平台用户的关注和兴趣，增强品牌的曝光度，提
升用户好感度。
“谷子热”所带来年轻流量，也反向催化“谷子”店的加速扩张。根据相关资料可知，截至2024
年10月14日，三月兽今年新开23家门店、漫库新开25家门店、潮玩星球新开42家门店，新
开设门店布及一二三线城市。
我国部分企业布局二次元市场

资料来源：观研天下整理
4、消费者对购买周边、游戏付费意愿较高
而造成这种现象的主要原因是二次元消费者本身对购买周边、游戏付费、购买漫画意愿较高
。根据《二次元文化对大学生的消费行为的影响》中对中国二次元用户付费意愿的调研，60
%的用户会购买周边，58%的用户愿意为游戏付费，47%的用户会购买漫画。

数据来源：观研天下整理
5、二次元赛道爆满，企业该如何寻求突破？
不过，随着越来越多商业资本流向二次元市场，C端火热也走向过饱，供过于求、同质化高
等问题随之而来，所以企业要着重注意控制运营成本、保持产品竞争优势、应对版权冲击等
方面能力的培养。例如，可以通过“AI”，进行产品结构解析，对繁杂的分类进行标准化，将
买家需求的自然语言转化为机器生产的标准语言，减少沟通成本，提高生产效率，同时也需
掌握与“谷子”设计和生产相关的知识技能，强化自身竞争优势。（WYD）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区二次元行业市场分析
（1）华中地区二次元行业市场规模
（2）华中地区二次元行业市场现状
（3）华中地区二次元行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区二次元行业市场分析
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（1）华南地区二次元行业市场规模
（2）华南地区二次元行业市场现状
（3）华南地区二次元行业市场规模预测
第五节华北地区二次元行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区二次元行业市场分析
（1）华北地区二次元行业市场规模
（2）华北地区二次元行业市场现状
（3）华北地区二次元行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区二次元行业市场分析
（1）东北地区二次元行业市场规模
（2）东北地区二次元行业市场现状
（3）东北地区二次元行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区二次元行业市场分析
（1）西南地区二次元行业市场规模
（2）西南地区二次元行业市场现状
（3）西南地区二次元行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区二次元行业市场分析
（1）西北地区二次元行业市场规模
（2）西北地区二次元行业市场现状
（3）西北地区二次元行业市场规模预测
 
第十一章 二次元行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
 
第十二章 2024-2031年中国二次元行业发展前景分析与预测
第一节中国二次元行业未来发展前景分析
一、二次元行业国内投资环境分析
二、中国二次元行业市场机会分析
三、中国二次元行业投资增速预测
第二节中国二次元行业未来发展趋势预测
第三节中国二次元行业规模发展预测
一、中国二次元行业市场规模预测
二、中国二次元行业市场规模增速预测
三、中国二次元行业产值规模预测
四、中国二次元行业产值增速预测
五、中国二次元行业供需情况预测
第四节中国二次元行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国二次元行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国二次元行业进入壁垒分析
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一、二次元行业资金壁垒分析
二、二次元行业技术壁垒分析
三、二次元行业人才壁垒分析
四、二次元行业品牌壁垒分析
五、二次元行业其他壁垒分析
第二节二次元行业风险分析
一、二次元行业宏观环境风险
二、二次元行业技术风险
三、二次元行业竞争风险
四、二次元行业其他风险
第三节中国二次元行业存在的问题
第四节中国二次元行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国二次元行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国二次元行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国二次元行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节二次元行业营销策略分析
一、二次元行业产品策略
二、二次元行业定价策略
三、二次元行业渠道策略
四、二次元行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
 
 

详细请访问：http://www.chinabaogao.com/baogao/202411/734758.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

